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Mikä mediakortti?
• Yleensä mediakortilla tarkoitetaan markkinoinnin työkalua, joka on 

suunnattu mainostajille tai muille yhteistyökumppaneille, jotka 
maksavat mediatilasta (mainostila) 

• Pirkanmaan Yrittäjien mediakortti: https://www.yrittajat.fi/wp-
content/uploads/2021/07/py_lehti_mediakortti2023.pdf  

• Verkkovaikuttajan mediakortti vaikuttajamarkkinointiin: https://
nikolaurila.fi/wp-content/uploads/2021/12/Niko-Laurila-
Mediakortti-12_2021.pdf  

• Porin matkailun mediakortti alueen matkailutoimijoille: https://
cms.pori.fi/uploads/sites/3/2022/10/visit_pori_mediakortti_2023.pdf 
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Mediakortti kirjastossa



Mediakortti kirjastossa
• Kirjaston CV: mitä kaikkea kirjasto tarjoaa 

• Perustiedot (aukioloajat, sijainti) 

• Kirjaston palvelut (kohderyhmittäin?) 

• Tilat ja niiden mahdollisuudet 

• Tapahtumat 

• Yhteistyömahdollisuudet tapahtumanjärjestäjille, yhteisöille, yrityksille ja oman kunnan organisaatioille 

• Osallistumismahdollisuudet (palaute, aineistohankintaehdotukset…) 

• Kirjastopalvelujen vaikuttavuuden viestiminen esimerkein 

• Raportit ja tilastot 

• Visuaalisuus, monimediasisällöt





Mediakortti kirjastossa

• Haaste: Ihmiset näkevät kirjaston nimenomaan 
KIRJAstona, ja muut palvelut ovat (ainakin minulle) 
suurelta osin melko tuntemattomia



Mediakortti kirjastossa

• Markkinoinnin haaste: Kaikkea kaikille ei toimi, sillä 
huomaamme sellaista viestintää, joka koskettaa minua 
- muun mennessä ohi



Verkkosivuston suhde mediakorttiin

• Verkkosivuston, jos mahdollista, on tärkein tarjota (kohderyhmittäin) 
tiedot kirjaston palveluista helposti saavutettavassa muodossa 

• etenkin jos on tarve, lähden hakemaan tietoa Googlesta, jolloin 
päädyn kirjaston verkkosivustolle, josta tiedon tulisi olla helposti 
löydettävissä 

• Verkkosivuston muokkaaminen on monessa kunnassa hankalaa, eikä 
visuaalisuus kaikkien kuntien sivustoilla ole ihan tätä päivää 

• Mediakorttia voi käyttää useammassa paikassa: mediakortin linkki 
voidaan jakaa sosiaalisessa mediassa, siihen tulee linkittää kirjaston 
verkkosivustolta, tai se voidaan vaikkapa tulostaa ja sitä voidaan jakaa 
tai se voi löytyä fyysisenä esitteenä kirjaston tiloissa



Mediakortin tärkein tärppi ilman 
korttia

1. Kohderyhmäajattelu ja asiakaskeskeisyys viestinnässä 

• mistä eri kohderyhmät tavoitetaan, miten näitä tulee puhutella 
(verkkosivuston ajankohtaista vs. kirjasto somessa (missä kanavissa) 
-> ketkä hakevat tietoa ja päätyvät kirjaston verkkosivustolla vs. 
ketkä voidaan tavoittaa sosiaalisessa mediassa, jotka eivät 
aktiivisesti tietoa kirjastosta hae 

• miten tieto on helposti löydettävissä TARPEEN MUKAISESTI 

• Case tilojen varaaminen 

• esim. https://www.kangasala.fi/hyvinvointi-ja-vapaa-aika/
kirjasto/kirjasto-tiedottaa/varattavat-tilat/ 
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Kohderyhmittäin vai yksi yleinen

• Mediakortin funktiona on tiivistää tarjonta helposti 
luettavaan muotoon -> tarvitaanko kohderyhmittäin 
eriteltyä mediakorttia? 

• Ei ole tarkoituksenmukaista tehdä mediakortista 
toisintoa verkkosivustosta -> ei tuplatyötä 

• Mediakortista voidaan ohjata hakemaan lisätietoa 
verkkosivuilta esim. linkittämällä tai vaikkapa QR-
koodilla



Kirjaston mediakortin tekniikka
• Pdf ei toimi (tietokone/mobiili -> zoomaus) 

• Oma uusi verkkosivusto ei ole kannattava (ylläpito, hinta…) 

• Kuitenkin tarvittaisiin paikka: 

• jossa mediakortti olisi visuaalinen 

• jossa se olisi löydettävissä linkin kautta 

• jossa sisältö skaalautuisi 

• joka olisi käytettävissä myös printtiversiona 

• ja jossa olisi mahdollista tehdä haluttaessa vaikkapa yhteismitallinen 
AKEPIKE-kirjastojen mediakortin formaatti



Yksi toteutustapa: Canva-sivusto: 
https://canvatesti.my.canva.site/

kirjastotesti 
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Markkinointia

”Keino kertoa nykyisille ja potentiaalisille           
asiakkaille yrityksen nykyisten ja uusien
tuotteiden/palvelujen mahdollisuuksista,

joiden tarvetta he eivät vielä ole oivaltaneet”.
(Kaj Storbacka)



Bonus: miten saada asiakkaat 
markkinoimaan?



Miten lähden (jos lähden) viemään 
mediakorttia käytäntöön
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